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SLiehe Sesen.

sind Sie engagierter Kauf-
mann mit Herz und Lei-
denschaft? Mochten Sie
dariiber hinaus Ihr eige-
ner Chef sein und einen ei-
genen Lebensmittelmarkt
leiten? Als Vorgesetzter
von Mitarbeitern Verant-

wortung ibernehmen und

eigene Entscheidungen
treffen? Dann sind Sie
hier richtig: bei nahkauf!

nahkauf ist der attraktive
Nachbarschaftsmarkt in
Stadtrandlagen, in Ge-
meinden oder auf dem
Land. Unter dem Dach der
in vielen Landern Europas
erfolgreich agierenden ge-
nossenschaftlichen REWE
Group entwickelt sich das

nahkauf-Konzept im Be-
reich der Nahversorgung
zu einem der fiihrenden
Anbieter in Deutschland.

Kaufleuten, die an der Eta-
blierung eines selbststan-
dig betriebenen Nahver-
sorgers Interesse haben,
bietet REWE mit nahkauf
das passende Konzept, die
perfekt auf die Bedurfnis-
se eines Nahversorgers ab-
gestimmte Unterstiitzung
und die passenden Sorti-
mente. Der nahkauf-Kauf-
mann kann auf die Erfah-
rung, die Unterstitzung
und die vielen Dienstleis-
tungen eines erfolgreichen
Akteurs im deutschen und
européischen Lebensmit-

Ihr Peter Maly

Lpes /‘*@u

Geschéftsfiihrer REWE Markt GmbH

teleinzelhandel  zuriick-
greifen. Das ist der beste
Weg in die Selbststédndig-
keit, nicht alleine, sondern
mit einem starken Partner.

Haben wir Ihr Interesse
geweckt? Dann empfehlen
wir Thnen die Lektiire die-
ser kleinen Broschiire: ,,10
Grinde fir nahkauf*. Und
wenn Sie noch weitere
Fragen haben, nehmen Sie
doch gleich direkten Kon-
takt mit uns auf. Unter
feedback@nahkauf.de wird
Thnen umgehend geholfen.
Viel SpaR bei der Lektiire.
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1. NAHKAUF EINE VERTRIEIBSLINIE DER REWE

-Die Supermarkte ‘der genos-
- senschaftlichen REWE Group

kennt in Deutschland jeder

Verbraucher - ob sie nun

REWE heifien, REWE CITY

oder REWE CENTER, ob
zentralseitig geflihrt werde
_oder von Partner-Kaufleuten.
Die Marke REWE ist aus der
deutschen Handelslandschaft

nicht wegzudenken. Doch unter
dem REWE-Dach sind noch
weit mehr Marken integriert.
Eine davon ist nahkauf. Das
Nahversorgungskonzept ist

an rund 400 Standorten in-

Deutschland prasent und

wachst stetig. Fur die Nah-
‘versorgung in Stadtrandlagen

und dem landlichen Raum

ist nahkauf der kompetente o
- Nachbarschaftsmarkt, der sich

wachsender Beliebtheit er-
freut. Das Ziel der REWE
Group ist s, nahkauf im Nah-

-versorger-Bereich bundesweit

zur stérksten Vertriebsmarke

“auszubauen.

3. NAHKAUF =
BESONDERE KUNDENNAHE

Besonders J_m Bereich der Super’ma.rkte zeigy sxch

immer mehr, dass diejenigen Betriebe erfolgreich |

sind, die nah am Kunden sind und die: Wiinsche

der Verbraucher kennen. Bei den selbststdndigen -
|- nahkauf- Ka,uﬂeuten ist diese Kundennéhe noch
usgepragt. gsie smd das glaub- -

Mittelpunkt im Ort. Sie sind vielfach an ihrem
Standort und in ihrer Region tief verwurzelt. Die
Betreiber der nahkauf-Markte legen grofen Wert
auf eine personliche Beratung der Kunden, kurze
Wege und ein breites Angebot an Lebensmitteln

‘des téglichen Bedarfs. Die grofe Auswahl an

frischen und regionalen Produkten ist eine beson-

- dere Sté4rke dieser Vertriebslinie: Durch die Ndhe
zu den Kunden kennen selbststéndige nahkauf-

Kaufleute deren Wiinsche und Bediirfnisse ganz

“genau und lassen sie in thr Sortiment einfliefen. -

S

Die nahkauf-Méirkte werden von
selbststandigen Kaufleuten gefihrt.

" Die nahkauf-Kaufleute sind Teil der
regionalen Genossenschaften, die die

~ Grundlage der REWE Group bilden,
_und profitieren als Eigner von den

Vorteilen: dieser starken Gemein-
schaft. Die Kaufleute haben die Mog-
ichkeit, - sich -in - regionalen und

erregionalen Arbeitskreisen einzu-
bringen und zu engagieren, um mit
innovativen Ideen und Vorschlagen

das nahkauf- Konzept. stetig in mrem
E Sl.nne wemarzuentvnckem 3
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4. NAHKAUF HOI-IE W'IEDERERKENNUNG

~Jede Verf.mebshn.ie benétigt

- einen speziellen Wiedererken-
nungswert. Durch den ein--
_heitlichen Auftritt von nah-
kauf - sowohl bei der Auflen-

gestaltung, im Geschaft selbst

“als auch bei der Berufsbeklei- -
dung - wei der Kunde: Hier

bin ich bei nahkauf, hier bin

ich richtig. Der positive Ge-
samteindruck wird unterstri-
chen durch die ansprechende
Prasentation des Sortiments,
das durch den starken Part-

ner REWE im Hintergrund -

optimiert wird. nahkauf nutzt

das REWE-eigene Waregwirt-'
‘schaftssystem fiir die optima-

le Marktsteuerung und bietet
-den Verbrauchern auferdem

viele Serviceleistungen der
Gruppe. Auch die attraktiven
Kundenbindungsmafnahmen
der REWE Group wie Treue-
punktaktionen und saisonale

“Sammelaktionen werden um-

gesetzt.

5. NAHKAUF -

S O O O O O O O RO

HILFE AUF DEM WEG IN DIE SELBSTSTANDIGKEIT

Der nahkauf-Kaufmann. 1st_

selbststandig, wird aber bei

der Griindung oder auch Fih- -

rung seines  Marktes von

- ganz unterschiedlichen Fach-

Partner ist der Betriebsbera
ter. Er berdt selbststdndige
Kaufleute umfassend und be-

gleitet neue - Kaufleute auf

dem Weg in die Selbststéndi
keit. Die Beratung umfasst be:
spielsweise Standorteinschat

- zungen, Personalbedarfs- und

Fma.nmerungsplanung sowie

Wmtschafthchkextsberech-
nungen. Gemeinsam geplant
werden Ladenlayouts und

Investitionen. Bei Neueroff-

Baugzeitenplane erstellt. Die”
‘REWE-eigenen Bauleiter hel-

fen als kompetente Ansprech-
partner bei Vorgespréchen
und Baubesprechungen. Die

Sorbhnentsplanu.ng erfolgt mit-
hilfe aller REWE-ges tzten

ba.m"lber hinaus erhalten nah-

kauf-Kaufleute {ber die Be-

‘triebsberater Unterstiitzung

durch die Fachbereiche ihres

- GroRhéandlers wie die Expan-

sionsabteilung, das - Kauf-
mannische Tmmobilienma-
nagement oder die Revisions-
abteilung. Externe Dienst-
leister wie Steuer-, Finanz-
und zertifizierte Energie-
berater konnen ebenfalls ver-

mittelt werden. Nicht zuletzt -

bietet nahkauf seinen Kaufleu-
ten unter bestimmten Voraus-
setzungen einen einmaligen
Investitionskostenzuschuss.
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 im Lebensmittelhandel. Auch -
- in diesem Punkt wird der nah-

kauf-Kaufmann standortindi-
viduell unterst.utzt und kann

greifen. Grund-, %1

NN

‘helfen bei der Suche nach re- =

giona.len und lokalen

Sortiment

_6. NAHKAUF VIELFALTIGES SORTIMENT

-~ Das richtige Somment ist das
A und O fiir den Markterfolg:

und viele mehr Damit das

Trendsortimente werden von b

dem starken Partner REWE.

geliefert, angepasst an die je-

- weiligen Kundenbedtirfnisse.

-

SN

tet und stets liicken-
figbar: ist, werden die

: chen Prozesse an den -
Bedurfnissen der: Verbrau-

cher und ihrem Einkaufsver-
halten ausgerichtet. Effiziente
und systemges

Kaufmann vor Ort, um eine

. schmale Kostenstruktur ein-

SSSRRNNS

- zuhalten und damit wettbe-

-werbsfahig bleik{en‘zu konnen.

‘marktindividuell -

estiitzte Liefer- |
| prozesse unterstiitzen den

~als 3500 Standorten der.

REWE Group national | Br'prubt.

perfolst auf die selbststandige

menben einer. erfolgreichen

- von Inst.rumenten, bei denen
% sie vonlhre Betmabsbera.ter_

RS

7. NAHKAUF - TECHNIK MIT SYSTEM
~-Das reib\mgslose Funktionie- :

~ ren technischer Systeme ist:
- heute fiir eine selbststagndl- S

Kaufleute abgestimmt sind.

Automatische Besbellverf

ren mit 1

Renner-Penner-Ubersichten

gesteuert. Moderne Scanmner--
inklusive aller bargeld-
18smoglichkei-

- sung gehoren ebenso dazu

che Moglioh,keit der Durd]

handelsDieﬁstleistungspor-

tal. Der Unbernehme erfolg -

“ten sind ‘Standard, wobei die
- kostenlose ~ Bargeldabhebung

{iber das Kassensystem als Zu-
satznutzen fiir den: Verbrau-
cher angeboten wird. Die von

~nahkauf genutzte Hardware

des Warenwirtschaftssystems

- wird durch die Méglichkeit des

Leasings immer auf dem

e]lst,en Sta.nd geha.lten

den. So gibt es eme REWE-ei-
- gene Kommunikationsp]

form zum Netzwerken und.

Infopma.tmnsaust.ausch

alle Kaufleute. Die REWE-Sys-
konnen bei Neu- oder

urierten  Pressearbeit  go-

‘nutzt werden sowie zur Vor:
‘bereitung und Durchfithrung

von Marktbesuchen beispiels-
: o

8. NAHKAUF ZIELGERICH‘J.‘ETE KOMMITNIKATION

- Wer Gutes tut, sollte auch da-
 ritber reden. Eine kompeten
- und zielgerichtete Offentlich- .
- keitsarbeit gehért heute zu
~den unverzmhtba.t’en Instru--

sierte Kun( enbeﬁ'a.gu.ngdurch
ein externes Marktforschungs-
institut in allen nahkauf-

- Mérkten durchgefithrt, wel- -

che wertvolle Hinweise auf
die Kundenzufriedenheit gibt.
Gleiches gilt fiir die-alle zwei

Jahre erfolgende Mxtax*belter-
: befrag\mg
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9. NAHKAUTF - NACHHALTIG HANDELN

Nachhaltiges Handeln und so-

ziales Engagement gehoren zur.
- DNA der nahkauf-Kaufleute.

Im Sortiment, auf Mitarbei-
terebene und im Bereich Kli-
ma und Umwelt ist nachhalti-

ges Handeln ein unverzicht- -
‘kauf-Kaufleute transparent.
‘Und nicht zuletzt: Mit der

bares Element der taglichen

Arbeit. Dazu gehort auch das

!
.

soziale Engagement: tber
Spendenaufrufe und-Aktionen
zugunsten der Tafeln oder
liber Events fiir Schulen,

‘ Kindergérten und Anwohner.

Hier wi.rd das gesellschaftli-
che Engagement der nah-

OIS

Unterstiitzung der Charity-Ak-

“tion ,Ein Herz fir Kinder® von

Bild hilft e. V. schaffen die nah-
kauf-Kaufleute eine groRe Me-
dienprasenz auch auf natio-

-naler Ebene. Das Engagement

fur diese Hilfsaktion ist ein
wichtiger Bestandteil im Er-
folgskonzept nahkauf.

INFORMATIONSAUSTAUSCH UND

nahkauf-Kaufleute gehoren.

zur groRen genossenschaftli-

chen REWE-Familie. Damit.

koénnen sie an den Jahresta-
~gungen ~von nahkauf und
REWE teilnehmen, die Infor-
mationsmedien der REWE
Group wie das-,ECHO!“Ma-
gazin und die Infoplattform
,One* nutzen und sich per
Newsletter oder Wocheninfo
Uber aktuelle Themen: infor-

SN

mieren. Gemeinsame Aktivi-
tdten mit anderen- interes-
sierten Kaufleuten wie Stu-
dienfahrten,  Warenborsen,
Gourmet- und Delikatessen-
foren geben zusétzliche Anre-

“gungen fiir das Tagesgeschaft.
Und * selbstverstandlich ist

auch die Aus-und Weiterbil-
dung ein besonders wichtiges
Thema. Es gibt zur Weiterbil-
dung ein /, Fihrungskrafte-

AUSBILDUNG

‘Entwicklungsprogramm® so-

wohl fiir Nachwuchskréfte

- aus den Mérkten als auch fir

Jungkaufleute und - E-Lear-
ning-Kurse fiir Kaufleute und

“Marktmitarbeiter. Auszubil-

dende aus dem nahkauf-Be-
reich kénnen am REWE-eige-
nen - Ausbildungsprogramm.
teilnehmen.
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