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Liebe Leser,

sind Sie engagierter Kauf-

mann mit Herz und Lei-

denschaft? Möchten Sie 

darüber hinaus Ihr eige-

ner Chef sein und einen ei-

genen Lebensmittelmarkt 

leiten? Als Vorgesetzter 

von Mitarbeitern Verant-

wortung übernehmen und 

eigene Entscheidungen 

hier richtig: bei nahkauf!

nahkauf ist der attraktive 

Nachbarschaftsmarkt in 

Stadtrandlagen, in Ge-

meinden oder auf dem 

Land. Unter dem Dach der 

in vielen Ländern Europas 

erfolgreich agierenden ge-

nossenschaftlichen REWE 

Group entwickelt sich das 

nahkauf-Konzept im Be-

reich der Nahversorgung 

zu einem der führenden 

Anbieter in Deutschland.

-

blierung eines selbststän-

dig betriebenen Nahver-

sorgers Interesse haben, 

bietet REWE mit nahkauf 

das passende Konzept, die 

perfekt auf die Bedürfnis-

se eines Nahversorgers ab-

gestimmte Unterstützung 

und die passenden Sorti-

mente. Der nahkauf-Kauf-

mann kann auf die Erfah-

rung, die Unterstützung 

und die vielen Dienstleis-

tungen eines erfolgreichen 

Akteurs im deutschen und 

europäischen Lebensmit-

teleinzelhandel zurück-

greifen. Das ist der beste 

Weg in die Selbstständig-

keit, nicht alleine, sondern 

mit einem starken Partner.

Haben wir Ihr Interesse 

geweckt? Dann empfehlen 

wir Ihnen die Lektüre die-

ser kleinen Broschüre: „10 

Gründe für nahkauf“. Und 

wenn Sie noch weitere 

Fragen haben, nehmen Sie 

doch gleich direkten Kon-

takt mit uns auf. Unter 

feedback@nahkauf.de wird 

Ihnen umgehend geholfen. 

Viel Spaß bei der Lektüre.

Ihr Peter Maly

Geschäftsführer REWE Markt GmbH



Die Supermärkte der genos-
senschaftlichen REWE Group 
kennt in Deutschland jeder 
Verbraucher – ob sie nun 
REWE heißen, REWE CITY 
oder REWE CENTER, ob sie 
zentralseitig geführt werden 

Die Marke REWE ist aus der 
deutschen Handelslandschaft 

 
dem REWE-Dach sind noch 

Nahversorgungskonzept ist 
an rund 400 Standorten in 
Deutschland präsent und 

-
versorgung in Stadtrandlagen 
und dem ländlichen Raum  

ist nahkauf der kompetente 
Nachbarschaftsmarkt, der sich 
wachsender Beliebtheit er-

Group ist es, nahkauf im Nah-
versorger-Bereich bundesweit 
zur stärksten Vertriebsmarke 

1. NAHKAUF – EINE VERTRIEBSLINIE DER REWE 

3. NAHKAUF –  

     BESONDERE KUNDENNÄHE 

Besonders im Bereich der Supermärkte zeigt sich 
immer mehr, dass diejenigen Betriebe erfolgreich 
sind, die nah am Kunden sind und die Wünsche 

-
würdige, lokale Gesicht und mit ihrem Markt der 

Betreiber der nahkauf-Märkte legen großen Wert 
auf eine persönliche Beratung der Kunden, kurze 
Wege und ein breites Angebot an Lebensmitteln 

 
frischen und regionalen Produkten ist eine beson-

zu den Kunden kennen selbstständige nahkauf- 

2. NAHKAUF – 

     STARKE KAUFLEUTE

Die nahkauf-Märkte werden von 

regionalen Genossenschaften, die die 
Grundlage der REWE Group bilden, 

Vorteilen dieser starken Gemein-
-

lichkeit, sich in regionalen und  
überregionalen Arbeitskreisen einzu-
bringen und zu engagieren, um mit 
innovativen Ideen und Vorschlägen 
das nahkauf-Konzept stetig in ihrem 

 



Jede Vertriebslinie benötigt 
einen speziellen Wiedererken- 

-
heitlichen Auftritt von nah-
kauf – sowohl bei der Außen-
gestaltung, im Geschäft selbst 
als auch bei der Berufsbeklei-
dung – weiß der Kunde: Hier 
bin ich bei nahkauf, hier bin 

-
samteindruck wird unterstri-
chen durch die ansprechende 
Präsentation des Sortiments, 
das durch den starken Part-
ner REWE im Hintergrund 

das REWE-eigene Warenwirt-
schaftssystem für die optima-

le Marktsteuerung und bietet 
den Verbrauchern außerdem 
viele Serviceleistungen der 

Kundenbindungsmaßnahmen 
der REWE Group wie Treue-
punktaktionen und saisonale 
Sammelaktionen werden um-

Der nahkauf-Kaufmann ist 
selbstständig, wird aber bei 

-
rung seines Marktes von 

-
abteilungen der REWE Group 

Partner ist der Betriebsbera-

-

dem Weg in die Selbstständig-
-

spielsweise Standorteinschät-
zungen, Personalbedarfs- und 

Wirtschaftlichkeitsberech-

werden Ladenlayouts und 
-

nungen werden Ablauf- und 

REWE-eigenen Bauleiter hel-
fen als kompetente Ansprech-
partner bei Vorgesprächen 

Sortimentsplanung erfolgt mit- 
hilfe aller REWE-gestützten 

Darüber hinaus erhalten nah-
-

triebsberater Unterstützung 

Großhändlers wie die Expan-
sionsabteilung, das Kauf- 
männische Immobilienma-
nagement oder die Revisions- 

-

 
berater können ebenfalls ver-

-
ten unter bestimmten Voraus-
setzungen einen einmaligen 

4. NAHKAUF – HOHE WIEDERERKENNUNG

5. NAHKAUF –  

     HILFE AUF DEM WEG IN DIE SELBSTSTÄNDIGKEIT 



Das richtige Sortiment ist das 
A und O für den Markterfolg 

in diesem Punkt wird der nah-
kauf-Kaufmann standortindi-
viduell unterstützt und kann 
auf zahlreiche Artikel aus  
den REWE-Sortimenten zu-

Trendsortimente werden von 
dem starken Partner REWE 
geliefert, angepasst an die je- 

helfen bei der Suche nach re-
gionalen und lokalen Liefe- 

 
Präsentation des Sortiments 
erfolgen durch kompetente 
Hilfsmittel wie Layouts für 
Regalbelegungen, Platzbemes- 
sungschlüssel und Einrich-

-
beine für nahkauf sind auch 
die attraktiven REWE-Eigen-
marken, darunter ja!, REWE 
Beste Wahl, REWE Bio, REWE 

Sortiment marktindividuell 
ausgerichtet und stets lücken-
los verfügbar ist, werden die 
logistischen Prozesse an den 
Bedürfnissen der Verbrau-
cher und ihrem Einkaufsver-

und systemgestützte Liefer-
prozesse unterstützen den 
Kaufmann vor Ort, um eine 
schmale Kostenstruktur ein-
zuhalten und damit wettbe-

-
ren technischer Systeme ist 
heute für einen selbstständi-
gen Kaufmann im harten  
Wettbewerb überlebenswich-

-

alle IT-Systeme und Erfolgs-
bausteine nutzen, die in mehr 

REWE Group national erprobt, 
erfolgreich im Einsatz und 
perfekt auf die selbstständigen 

Automatische Bestellverfah-
ren mit leistungsstarken Gerä-
ten zur mobilen Datenerfas-
sung gehören ebenso dazu wie 
die Möglichkeit der Durchfüh-
rung von Online-Inventuren 
oder die Informationsüber-
mittlung durch das Einzel-
handelsDienstleistungspor-

wird auch durch Tools wie Um-
satzberichte, Auswertungen 
zu Rohertrag und Spanne oder 

Renner-Penner-Übersichten 
-

kassen inklusive aller bargeld-
losen Abrechnungsmöglichkei-
ten sind Standard, wobei die 
kostenlose Bargeldabhebung 

-
satznutzen für den Verbrau-

nahkauf genutzte Hardware 
des Warenwirtschaftssystems 
wird durch die Möglichkeit des 
Leasings immer auf dem aktu-

Wer Gutes tut, sollte auch da- 

-
keitsarbeit gehört heute zu 
den unverzichtbaren Instru-
menten einer erfolgreichen 

 
leute verfügen auch in diesem 
Bereich über eine Vielzahl 
von Instrumenten, bei denen 
sie von ihrem Betriebsberater 
tatkräftig unterstützt wer-

-
gene Kommunikationsplatt-
form zum Netzwerken und 
Informationsaustausch für 

-
teme können bei Neu- oder 

-
turierten Pressearbeit ge-
nutzt werden sowie zur Vor-
bereitung und Durchführung 
von Marktbesuchen beispiels-

pro Jahr wird eine standardi-
sierte Kundenbefragung durch 
ein externes Marktforschungs- 
institut in allen nahkauf- 
Märkten durchgeführt, wel-
che wertvolle Hinweise auf 

Gleiches gilt für die alle zwei 
Jahre erfolgende Mitarbeiter-

6. NAHKAUF – VIELFÄLTIGES SORTIMENT 7. NAHKAUF – TECHNIK MIT SYSTEM

8. NAHKAUF – ZIELGERICHTETE KOMMUNIKATION



zur großen genossenschaftli-

können sie an den Jahresta-
gungen von nahkauf und 
REWE teilnehmen, die Infor-
mationsmedien der REWE 
Group wie das „ECHO!“-Ma-
gazin und die Infoplattform 
„One“ nutzen und sich per 
Newsletter oder Wocheninfo 
über aktuelle Themen infor-

-
täten mit anderen interes-

 
dienfahrten, Warenbörsen, 
Gourmet- und Delikatessen-
foren geben zusätzliche Anre-

Und selbstverständlich ist 
auch die Aus- und Weiterbil-
dung ein besonders wichtiges 

-
 

Entwicklungsprogramm“ so-
wohl für Nachwuchskräfte 
aus den Märkten als auch für 

-

-
dende aus dem nahkauf-Be-
reich können am REWE-eige-
nen Ausbildungsprogramm 

10. NAHKAUF –  

INFORMATIONSAUSTAUSCH UND AUSBILDUNG

Nachhaltiges Handeln und so-
ziales Engagement gehören zur 

Im Sortiment, auf Mitarbei-
terebene und im Bereich Kli-
ma und Umwelt ist nachhalti-
ges Handeln ein unverzicht- 
bares Element der täglichen 

soziale Engagement: über 
Spendenaufrufe und Aktionen 
zugunsten der Tafeln oder 
über Events für Schulen, 

Hier wird das gesellschaftli-
che Engagement der nah-

Und nicht zuletzt: Mit der 

Unterstützung der Charity-Ak-
tion „Ein Herz für Kinder“ von 

-
 

dienpräsenz auch auf natio-

für diese Hilfsaktion ist ein 
wichtiger Bestandteil im Er-

9. NAHKAUF – NACHHALTIG HANDELN
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